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Cautarea in Internet poate fi o operatie de durata, enervanta pentru un
incepator, volumul de informatii este enorm si modurile de stocare si de
regasire a lor sunt foarte diferite. Procesul de cautare este intotdeauna dificil,
din cauza numarului mare de instrumente de cautare, a continutului lor diferit
de informatii si de metode de cautare, precum si din cauza lipsei unor
standarde.

Cele mai cautate documente electronice hypermedia sunt cele care
contin informatii de tip text si imagine. Exista, desigur, si alte tipuri de
documente ce contin filme, sunete, grafica 3D, etc. dar pentru domeniul
stiintelor umaniste, textul si imaginea raman componentele de baza ale unui
document electronic. Fie ca sunt destinate unei valorificari didactice, fie unei
valorificari stiintifice, asocierea dintre cuvantul scris gi imagine este cea mai
raspandita si mai des utilizata in acest domeniu de activitate.

Prezentarea de mai jos este destinata cu precadere specialistilor in
stiintele umane, studentilor si cadrelor didactice care, in procesul complex de
informare si documentare, utilizeaza documente electronice.

a. Cautarea informatiei de tip text

Motoarele de cautare sunt baze de date ce indexeaza paginile Web
sau titlurile de pagini. Ele trimit prin Web ,péianjeni electronici’ (,roboti web”)
pentru a cauta pagini ce ar putea fi adaugate la baza de date de pagini Web
deja existente. Atunci cand ,robotul” identifica un site care inca nu a fost
indexat, el il adauga la baza sa de date care, cel mai frecvent, contine titlul
paginii, adresa pentru Internet (URL), pagini complementare si o portiune a
textului respectiv. Desi ,robotii” lucreaza constant, mai sunt inca milioane de
pagini in Web care trebuie sa fie revazute, iata de ce va lua mult timp
cautarea unui site nou. Ca rezultat, persoanele care isi creeaza propriile lor
Website-uri, incep prin a oferii informatii despre propriile lor pagini motoarelor
de cautare, care in felul acesta identifica si inregistreaza in mod sigur noua
adresa. Existda un numar de motoare de cautare pe care le puteti utiliza in
Internet. Drept exemple de motoare de cautare pot servi: Excite, Alta Vista,
Hotbot, Infoseek, Lycos, WebCrawler, Google si Open Text Index. De
obicei, se introduc cuvintele-cheie in motoarele de cautare si ele se ocupa de
cautarea paginilor din Web care se potrivesc cuvantului.

Instrumentele de cautare sunt programe destinate obtinerii de
informatii. Metodele de cautare pot fi diferite: arborescenta sau de tip director
(directory - vezi LookSmart), mecanism de cautare (search engine - vezi



Alta Vista), o combinatie intre tipurile arborescent i mecanism de cautare
(directory/search engine - vezi Excite, Yahoo) si multi-mecanism (multi-
engine - vezi All-In-One, Metacrawler).

a) Un sistem de cautare arborescenta foloseste subiectul (domeniul)
cautarii. Metoda de cautare este una de tip ierarhic, care incepe cu domeniul
general, apoi urmeaza o succesiune de alte subdomenii. Se mai numeste si
cdutare dupa subiect (subject search). Directoarele siturilor clasifica
arborescent, in categorii, siturile din Web. Fiecare categorie, ca de exemplu
Istorie, poate fi divizata in subcategorii precum Istorie regionala (Istoria
Europei — Albania, Austria, Belgia, Bulgaria, etc. -, Istoria Americii de Nord,
Istoria Asiei, etc.), Epoci istorice (Epoca pietrei, Epoca bronzului, Epoca
fierului, Epoca romana, etc.), Domenii istorice (Arheologie si Antropologie,
Studii clasice, Medievistica, Diplomatie, Heraldica, Arhivistica, etc.) Institutii
de istorie (Muzee, Universitati, Societati de istorie, Institute de istorie,
Laboratoare de istorie, etc.), etc. Pentru a va misca in interiorul acestor
directoare, trebuie sa apasati pe legaturile dintre fiecare categorie si
subcategorie pana cand veti gasi ceea ce cautati. Sau, puteti utiliza cautarea
cu ajutorul cuvantului-cheie pentru a gasi anumite site-uri specifice. In
majoritatea cazurilor, cei care isi creeaza propriile site-uri de Web si le
inregistreaza cu un director de site. Drept exemple de directoare de site-uri
pot servi: Looksmart, Yahoo, The World Wide Web Virtual Library si The
Argus Clearinhouse.

b) Un mecanism de cautare este un instrument ce acceseaza bazele
de date folosind cuvinte cheie. El raspunde la diferite cereri cu o lista de
referinte; se mai numeste si cdutare pe baza de cuvéant cheie (keyword
search). Este cel mai utilizat si cel mai complex mecanism de cautare, astfel
incéat el va face subiectul unei descrieri amanuntite putin mai jos. Exemple:
Alta Vista, Google, etc.

c) A treia metoda de cautare este o metodda combinata:
directory/search engine. Astfel de instrumente de cautare folosesc ambele
metode descrise mai sus, si se bazeaza pe un sistem de cautare ierarhic, la
fiecare pas putandu-se accesa un mecanism de cautare, efectuandu-se apoi,
daca se doreste, o cautare dupa cuvinte-cheie. Aceste utilitare de cautare
adauga selectiv materiale la baza de date si revizuiesc site-urile bazate pe
continut. Ele pot exclude site-urile ce contin materiale inacceptabile, sau pot
accepta doar acele site-uri, pe care le considera potrivite. Se folosesc de o
varietate de criterii pentru a judeca site-urile posibile, incluzand calitatea
materialului si cantitatea materialului. Exemplu de utilitar de cautare specific:
Magellan.

d) A patra metoda multi-mecanism (multi-engine - vezi All-In-One,
Metacrawler, Mamma, etc.) face referire la acele motoare de cautare care
analizeaza continutul tuturor celorlalte categorii de motoare. Nu totdeauna
aceste motoare de cautare sunt si cele mai practice din cauza numarului
foarte mare de rezultate afisate.



Cautarea dupa cuvant-cheie

Daca in urma unei cautari, dupa cuvant-cheie, rezultatele cercetarii
pentru cuvantul respectiv sunt pe ultima pagina a motorului de cautare utilizat,
atunci se reformuleaza interogatia sau se schimba motorul de cautare.
Motoarele de cautare functioneazd autonom sgi puteti avea surpriza sa
identificati adrese diferite utilizdnd aceeasi interogatie pe motoare de cautare
diferite, sau sa identificati aceleasi adrese utilizdnd insa interogatii diferite pe
acelasi motor de cautare. Cateva reguli generale desfasurate mai jos va pot
ajuta la cautarea informatiei dumneavoastra in Internet.

1. Formulati interogatii cat mai scurte si utilizati cuvinte-cheie.
Este necesar sa retineti faptul ca un calculator, nu o persoana, va analiza
ceea ce a-ti supus examinarii/cercetarii. Supunand cercetarii interogatii lungi
precum «As vrea sa stiu cine a fost Homer» va zapaci munca motorului de
cautare si va duce la rezultate neplacute. O formulare mult mai adecvata
poate fi simpla introducere a numelui lui Homer si eventual a domeniului
istorie antica, pentru ca altfel riscati sa primiti informatii despre detergentul
Homer sau statiunea balneoclimatericad Homer.

2. Utilizati operatori logici pentru a va formula interogatia.
Operatorii sunt reguli sau instructiuni speciale folosite intr-o cautare pe baza
de cuvinte cheie, pentru a formula intrebari sau cereri. Cautarea pe baza de
cuvinte cheie se incepe prin scrierea unui cuvant in caseta "search box" a
paginii "home" a motorului de cautare. Pentru a construi o cerere, se pot
folosi operatorii adecvati din motorul de cautare in care se desfagoara
sesiunea de lucru. In timp ce fiecare motor de c&utare are operatori proprii,
exista cativa comuni pentru toate utilitarele de cautare:

a) Operatorii AND, OR, NEAR si NOT pot fi folositi pentru a
conecta cuvinte si termeni in cadrul unei cereri, cu sensurile lor
logice: AND inseamna ca ambele cuvinte sunt prezente in
cadrul documentelor. NEAR inseamna ca un termen trebuie sa
fie gasit in cadrul unui numar specificat de cuvinte. OR
inseamna ca cel putin un termen este prezent, iar NOT exclude
prezenta unui termen.

b) Cand folositi acesti operatori, nu uitati sa-i scrieti cu litere mari,
fara sa lasati un spatiu intre operator si termenii care ii urmeaza.

c) Semnele ,+" i ,-"; ,+” inaintea unui termen (fara spatii) ajuta la
regasirea doar a documentelor contindnd acel termen si este
similar cu AND; ,-” este similar lui NOT, regasind documentele
care nu contin respectivul termen.

d) Apostrofurile () sau ghilimelele (,”) marcheaza cuvinte care
trebuie tratate exact cum sunt. Aceste semne sunt similare cu
operatorul NEAR.

e) Parantezele sunt utilizate ca si semnele de la c), dar cuvantul
dintre paranteze este considerat o singura entitate.

f)  Cuvintele scrise cu majuscule sunt tratate ca un nume propriu.
Virgulele separa numele proprii.

g) Un asterisc indeplineste functia de largire a radacinilor. Plasati
un asterisc "*” la sfarsitul cuvantului pentru a gasi toate cuvintele



ce incep cu literele tiparite. Spre exemplu, cautand “istorie”, el
creeaza legaturi cu paginile Web cu cuvintele “istorie”, istorici”,
“istoriografie”.

Utilizati operatorul logic ADJ (adiacent) daca doriti sa gasiti
documente in care termenii apar unul langa altul, in orice ordine.
Operatorul FAR (departe) este opus operatorului NEAR. Cand
utilizati FAR, vor fi gasite documentele in care termenii se afla la
o distanta mai mare de 25 de cuvinte unul de altul. (expl.:
Lycos). FAR se utilizeaza foarte des impreuna cu alte expresii.
De exemplu, puteti sa cautati istorie FAR antic NOT "istorie
anticd" gi veti gasi pagini ce contin ambele cuvinte dar nu istorie
antica.

Operatorul BEFORE (inainte) functioneaza foarte asemanator
cu AND. Unica deosebire este ca termenii trebuie sa apara in
ordinea pe care o specificati, dar pot sa se afle la orice distanta
in acelasi document.

In tabelul de mai jos sunt prezentate categoriile de operatori raportati la
principalele motoare de cautare:

/

+

And (si)
and not
Not (nu)
Or (sau)

Adj
(adiacent)

Before
(inainte)

Far
(departe)

Near
(aproape)

()

Language

Alta( ii\/)ista Ex(ci:)ite Ht()itilin)ot Infoseek Lycos Mags;lan Webcrawler Yahoo
X X X X X X X X
X X X X X X X X
X X X X X X X
X X X

X X X
X X X X X X X
X
X
X
X X
X X X X X
X X X
X X X X X X
X X X



(limba)

Range of
Dates

Legenda:

i. Operatorii logici trebuie scrisi cu litere mari, in caz contrar nu
vor functiona.

ii. + si — nu pot fi utilizate la cautarea avansata.

iii. Cautarile in HotBot pot fi foarte senzitive daca cel putin una
din literele interogatiei este majuscula. Daca toate literele din
interogatie sunt minuscule, HotBot va ignora afisarea
rezultatelor necesare. Deci, cautarea pentru "windows" va
afigsa paginile ce vor contine "windows", "Windows", si
"WINDOWS" pe cénd pentru "Windows" va afisa pagini ce
contin "Windows" si nu "WINDOWS". Pe langa cele
mentionate mai sus, pentru ca operatorii logici sa
functioneze in HotBot, este necesar sa selectati "Boolean
phrase" din meniul "All the words".

iv. Operatorii logici trebuie sa fie scrisi cu majuscule, altfel nu
vor functiona.

Alte modalitati performante de cautare avansata

Unele motoare de cautare va ofera posibilitatea de a implementa o
cautare avansata prin intermediul selectarii optiunilor din meniurile existente
sau prin clic pe butoanele radio. Aceste optiuni pot fi foarte usor de folosit,
fiindca permit cautarea avansata fara intrarea in operatorii logici, ba mai mult,
motoarele de cautare cer specificarea parametrilor de cercetare si in mod
automat va aplica o multime din acesti parametri. Deci, puteti implementa o
cautare avansata doar luand o serie de decizii bazate pe informatia pe care
incercati sa o gasiti.

Lycos este un exemplu de motor de cautare care va ofera posibilitatea
unei cercetari performante. Mai jos sunt exemplificate cateva din alternativele
de cautare gasite prin intermediul acestui motor de cautare.

¢ Any of the words (oricare dintre cuvinte): Selectati din meniu "Any
of the words" si introduceti unul din termenii care doriti sa apara pe
paginile Web selectate de motorul de cautare. Spre exemplu, daca
sunteti in cautarea "Chico Zeppo", lista rezultatelor cercetarii poate
include documente mentionand doar unul dintre faimosii frati. Veti
observa ca documentele referitoare la ambii frati vor fi mai spre
sfarsitul listei.

e Natural Language Query (intrebare naturald): Aceasta optiune
permite adresarea intrebarilor ce necesita raspunsul exact asa cum
ati dori sa-l capatati in urma unei conversatii cu o altad persoana. De
exemplu: «Cine este presedintele S.U.A.?» Pentru ca Lycos sa va
ajute in cautarea paginilor ce ar putea raspunde la intrebare, veti
tipari: «Cine este presedintele S.U.A.?» in cutia destinata



interogatiilor, iar apoi veti selecta ,Natural Language Query” din
meniu.

Exact Phrase (fraza exacta): Atunci cand selectati optiunea "Exact
Phrase" din meniu, cuvintele pe care le specificati trebuie sa apara
alaturat, si in ordinea pe care o doriti. Frazele exacte se utilizeaza
in cazul in care sunteti in cautarea numelor proprii.

Advanced Options (Optiuni Avansate)

Look for (Cauta). O serie de butoane radio va permite selectarea
tipurilor de documente sau figiere pe care doriti ca motorul de
cautare sa vi le afiseze. Exista insa posibilitatea ca motorul sa
caute orice continut, insa puteti selecta imaginile tinta, sunetele,
retetele, Topul 5% din listele de continut Lycos, paginile Web
personale sau informatia din Lycos City Guides.

Search the... (Cauta...). O alta cale de a gasi informatii referitoare
la 0 anumita topica, este aceea de a cauta cuvintele-cheie in zonele
specifice ale unei pagini Web sau doar in paginile unui singur site.
in lipsa lor, Lycos va cauta documente ce vor corespunde
interogatiilor si va cauta acele documente in mai multe site-uri Web.
Butoanele radio autorizeaza urmatoarele abordari alternative:

o Title only (doar titlul): Concentrati-vd numai asupra
paginilor care contin frazele voastre in titlul paginii. Aceasta
abordare functioneazd bine, deoarece majoritatea
webmaster-ilor se refera la tematica paginilor sau la
denumirile documentelor acestora.

o URLs only (doar adresa): ceasta trasatura se potriveste
textului din URL-ul documentului. URL-ul include numele
serverului si calea completa spre document.

o Selected Web site (selectarea unei anumite pagini Web):
Va permite sa va orientati cautarea spre un anumit site
Web, in cazul in care deja aveti idee de tipul informatiei pe
care va asteptati sa o gasiti la destinatie. Aceasta optiune
va permite sa creati o intrebare care va examina paginile
numai in acel domeniu al Internetului pe care il specificati.
Puteti indica fie denumirea completd a site-ului
(www.lycos.com), fie denumirea partiala (lycos).

o Select a language (selectarea limbii): Puteti limita lista
rezultatelor, specificand limba in care doriti sa apara
documentele.

Sort your results (sortarea rezultatelor): Multe din cautarile din
Web va vor returna sute, chiar mii de rezultate. Pentru a va ajuta sa
gasiti informatia necesara, Lycos va permite sa selectati rezultatele
in aga fel, incat sa primiti informatia cea mai relevanta in partea de
sus a foii. Acest lucru poate fi facut utilizdnd optiunea "Relevancy
controls".

Match all words (ordonarea clasificata): Daca aceasta optiune este
setata la High, atunci ea va asigura ca documentele care contin toti
termenii ceruti de voi vor aparea la inceputul listei cu rezultate.




e Frequency of words (frecventa cuvintelor): Aceasta optiune
compara frecventa unui cuvant intalnit intr-un anumit document cu
numarul mediu de aparitii n care acelagi cuvant se intélneste in
fiecare document gasit de Lycos. De exemplu, daca cuvéntul
"computer" apare in medie de 10 ori in toate documentele din
catalogul Lycos, atunci documentele in care acelasi cuvant se
intalneste mai putin de 10 ori vor fi mai putin relevante, pe cand
documentele in care acest cuvant se intdlneste mai mult de 10 ori
vor fi mai relevante. Prin sporirea importantei acestei optiuni,
paginile care se refera la termenii de cautare pot fi plasate la
inceputul listei cu rezultate.

¢ Near beginning of text (aproape in text): Uneori persoanele care
creeaza site-uri Web nu plaseaza textul important in titlul sau in
denumirea documentelor. Totugi, este bine ca o pagina Web
dedicata, spre exemplu, Premiilor Oscar, sa mentioneze numele
statuii de aur in primele aliniate ale textului. Sporind importanta
acestei optiuni, Lycos intelege ca voi doriti ca toate documentele
care corespund termenilor de cautare sa apara aproape de
inceputul listei cu rezultate.

e Close Together (cuvinte legate): O multime de site-uri Web
dedicate televiziunii pot contine cuvintele “Baywatch” si "Star" pe
aceeagi pagina. Daca sunteti insa interesati numai de "The Stars on
Baywatch," cele mai bune rezultate le veti primi daca aceste doua
cuvinte se vor gasi unul langa altul. Ajustarea valorii pentru
optiunea data indica importanta pe care o acordati apropierii
termenilor de cautare. Setand o valoare mai inaltad pentru aceasta
optiune, documentele corespunzatoare vor aparea la inceputul listei
cu rezultate. Aceasta optiune nu are efect atunci cand selectati
Exact Phrase din meniu sau cand cautati numai un singur cuvant.

e Appear in title (apare in titlu): Lycos stie cand termenii cautarii
apar in codul paginii Web ca titlu. Acesta este textul ce apare
deasupra meniului browser-ului d-voastra. Selectand o valoare mai
mare pentru optiunea data, Lycos intelege ca sunteti interesat de
paginile Web in care textul introdus de d-voastra apare in titlu sau
denumire.

¢ In Exact Order (in ordinea exacta): Aceasta optiune cauta cuvintele
care apar in ordinea in care le-ati introdus. Ea va poate ajuta sa
gasiti informatia exacta pe care o cautati

Lycos este un motor de cautare care permite utilizarea meniurilor i
butoanelor radio pentru a beneficia de optiunile avansate de cautare.
Infoseek, Hotbot si Yahoo includ optiuni avansate de cautare similare.

Sectiunile consultative “Help” a motoarelor de cautare.
In general, motoarele de cautare dispun de sectiuni “Help” care va ofera
informatii referitoare la modul de construire a unei interogatii. Informatia din
sectiunea “Help” este, de multe ori, dedicatd unor anumite motoare de
cautare si poate sau nu poate fi aplicabila altora.

NOTA:



1). Marcati cu Bookmark (sau Favorites), fiecare instrument de
cautare preferat, pentru a facilita utilizarea ulterioara. De asemenea, marcati
si unele "home pages" folosite des si care au nume lungi si complicate.

2). Unele instrumente de cautare ofera optiuni de cautare in diferite
domenii gi categorii, care va ajuta sa limitati focalizarile in cautarea d-voastra.
Selectand una sau mai multe dintre aceste optiuni, puteti s& mariti relevanta
potrivirilor din cautare. Aceste optiuni sunt scrise, de obicei, langa casetele de
cautare.

3). Pot fi cazuri cand un instrument de cautare nu se conecteaza la o
locatie Web, dintr-un anumit motiv:

- ati uitat sa scrieti sau ati scris gresit un cuvant in adresa, asa

ca verificati!

- exista probleme la accesarea locatiei, ori chiar locatia este
deconectats, din diverse motive. In astfel de cazuri, reveniti mai
tarziu.

- locatia a fost deconectata definitiv, dar s-au pastrat anumite
legaturi. Uneori existd trimiteri catre noua locatie a
documentului.

4). Folositi sectiunea de Help a mecanismelor de cautare pe care le
utilizati cel mai des.

5). La cautarile pe baza de cuvinte cheie, cel mai bine este sa formulati
cereri in concordanta cu mecanismul de cautare particular pe care il utilizati.
Aceasta presupune o buna cunoastere si intelegere a regulilor de formulare a
cererilor. O cerere bine formulata este hotaratoare pentru relevanta
raspunsurilor si reduce numarul de potriviri necorespunzatoare.

6). Un numar extraordinar de mare de potriviri se datoreaza unei cereri
de cautare pe baza de cuvinte individuale, de aceea este bine sa folositi
cuvinte legate intre ele, ca un cuplu de cuvinte.

7). Unele locatii Web contin multe elemente grafice pe care nu le puteti
omite. In cazul in care calculatorul vostru efectueaza transferul prea incet,
este mai bine sa folositi instrumente de cautare care nu au prea multe
elemente grafice. Printre acestea sunt: Hotbot, Infoseek si Mamma. Cu
multe imagini grafice sunt LookSmart si OneKey.

8). Cand formulati o cerere, incercati sa folositi cuvinte obignuite,
exceptand cazurile in care trebuie sa apara cuvinte sau sintagme speciale.
Altfel, veti obtine un numar enorm de potriviri. De exemplu, "soldat" este prea
comun, pe cand "soldat roman" este o sintagma acceptabila.

lata cateva denumiri si adrese ale catorva motoare de cautare mai
populare, directoare de situri, si utilitare de cautare editate din Web (in
paranteza sunt operatorii logici specifici):

Motoare de cautare:

Alta Vista: www.altavista.com ("", +, -, *,&)

Excite: www.excite.com (and, or, not, and not, *)

Hotbot: www.hotbot.com (and, or, not, and not, *)

Infoseek: www.infoseek.com (", +, -, *,&, title: text, url: text, text: text,
link: URLtext, image: filename, host: name, domain: domainname,
applet: class, anchor: text)

Snap: home.snap.com (", +, -, *,&)




Lycos: www.lycos.com (", +, -, *,&)

Northern Light: www.northernlight.com (and, or, not, and not, *)
WebCrawler: www.webcrawler.com (and, or, not, and not, *)

Yahoo: www.yahoo.com (", +, -, *,&)

LookSmart: www.looksmart.com (", +, -, *,&)

The Argus Clearinghhouse: www.clearinghouse.net (and, or, not, and
not, *)

The World Wide Web Virtual Library: www.w3.org/vl/ (and, or, not,
and not, *)

Magellan: http://www.mckinley.com/ ("", +, -, *,&)

Alte motoare de cautare:
http://www.yahoo.com/
http://www.goto.com/
http://www.savvysearch.com/
http://netfind.aol.com/
http://infoseek.go.com/
http://magellan.excite.com/
http://www.c4.com/
http://galaxy.einet.net/
http://www.infohiway.com/
http://www.inference.com/
http://www.mamma.com/
http://www.aaa.com.au/
http://www.businesswebsource.com/
http://www.tribal.com/
http://newtoo.manifest.com/
http://www.wwwomen.com/
http://www.askjeeves.com/
http://www.alltheweb.com/
http://www.google.com/

Prezentam, in detaliu, cateva din motoarele de cautare des utilizate:

AltaVista (www.altavista.com)
Principii de constructie a frazelor de cautare, operatorii de relatie dintre
cuvintele de cautare:

Tabelul 1.
Descriere Operator Exemplu
Pentru a include . . L
. + +istorie+antica
cuvinte
Pentru a exclude . ) .
. - +istorie-antica
cuvinte
Pentru a grupa "o .  en
) grup sau ; istorie antica
cuvinte
- . ist* gaseste istorie,
Pentru a cauta orice . Istrgaseste )
istorici, istoriografie,
caracter

etc.; rom* gaseste



Romania, roméanesc,
romaneste, etc.

Nota: La operarea cu pagina AltaVista este posibila alegerea limbii;
cuvintele de cautare pot fi scrise in orice limba.

Pentru cautari avansate:

Operatori booleeni: AND, OR, NEAR, NOT

Pentru gruparea cuvintelor " sau ;

Pentru gruparea interogarilor. Exemplu: istorie clasica or (istorie greaca
and istorie romana&) (istorie greaca or istorie elenisticd) and istorie
antica.

Termeni de constrangere utilizati de Alta Vista pentru paginile de

Web
Tabelul 2.
Cuvant Functie Exemplu
rezervat ’
host: Asemanari de adrese de  host:www.mindspring.com
) pagini host:www.discovery.com
Asemanari de legaturi;
link: gﬂasEaste bagini In care se link: www.allen.com
intédlneste macar o data
adresa specificata
title: Va cauta tzxtul dqqr in titlurile title:"Romania’s Page"
e pagini
image: Va cauta doar imagini image:president.jpg
Excite (www.excite.com)
Topica constructiei frazelor raméane aceeasi, operatorii pentru Excite
fiind:
Tabelul 3.
Descriere Operator Exemplu
Pentru a include + +zoo+giraffe
cuvinte
Pentru a exclude - +z0o-giraffe
cuvinte
Pentru a grupa . "The Beatles"
cuvinte

Herodot Horatiu*3 Homer*9
(prioritatea maxima la aceasta
cautare o are Homer urmat de

Horatiu si ultimul Herodot)

Pentru a acorda
cuvintelor un anumit Anumar
grad de prioritate
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HotBot (www.hotbot.com)

Motorul de cautare pune operatorii intre cuvintele cheie in dependenta
de sintagma aleasa. Descrierea sintagmelor este prezentata in tabelul
urmator:

Tabelul 4.
Sintagma Descriere
all the words ca booleanul AND (incluziune)
any of the words ca booleanul OR (sau)
exact phrase o fraza exacta (la fel ca ")
the page title titlu de pagina
the person nume de persoana
links to this URL referinta (hype.r.link)vla adresa
specificata
Boolean phrase fraza booleana

Exista posibilitatea de alegere a limbii si a timpului de cautare. Cu
ajutorul casetelor de selectare se poate cere ca paginile rezultate la cautare
sa contina informatie audio sau video.

b. Cautarea informatiei de tip imagine

Cele mai multe dintre motoarele de cautare dupa cuvant-cheie (Lycos,
Excite, Google, Mamma, Metacrawler, Yahoo, etc.) ofera posibilitatea de
specificare a tipului de document avut in vedere: text, sunet, imagine, video,
etc., prin selectarea inca de la inceputul procesului de cautare a comenzii
,images”, de obicei sub forma unui buton radio.

Dupa introducerea cuvantului-cheie gi activarea butonului de selectie
pentru imagini, motorul de cautare va afisa o lista de imagini, sub forma
tabelara, pe una sau mai multe pagini succesive, selectia facandu-se dupa
urmatoarele criterii:

e limba in care s-a introdus cuvantul
e numele imaginii

e dimensiunile imaginii

e sursa imaginii

Unele dintre motoarele de cautare ofera si o legatura catre pagina
originala, iar, in unele cazuri, sunt oferite si o serie de alte imagini din
domeniul cautat prin cuvantul-cheie.

in cazul in care se utilizeazd un motor de c&utare muilti-mecanism
(multi-engine - vezi All-ln-One, Metacrawler, Mamma, etc.) va sunt oferite
si informatii tehnice suplimentare:

e numar de pixeli
e extensia fisierului: .gif, .omp, .jpg, etc.
e marimea figierului de imagine (in biti)

Imaginile gasite de motorul de cautare sunt prezentate sub forma unor

pictograme, ceea ce faciliteaza vizualizarea rapida a listei pentru identificarea
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acelora care sunt solicitate de utilizator. Selectia se face de catre cel care
executa cautarea, dupa activarea pictogramei printr-un clic si vizualizare la
dimensiunea originala, se poate trece la operatiunea de stocare a imaginii fie
prin salvare (clic dreapta pe imagine si activarea meniului contextual Save
Picture As..., cu indicarea locatiei pentru salvare, My Picture), fie prin
copiere directa intr-un alt tip de document, ca de exemplu Word, Excel,
Access, etc. (clic dreapta pe imagine si activarea meniului contextual Copy,
lipirea facandu-se cu comanda Paste).

Secventele sau filmele video pot fii consultate online, foarte putine
dintre ele putand fii copiate. In cazul in care este posibil acest lucru, atunci
exista o facilitate speciala de transfer (Download) cu specificarea numelui si
locatiei exacte pentru depozitarea in propriul calculator. Vizualizarea unui film
video online se efectueaza prin intermediul unor programe speciale (Player):
Windows Media Player, QuickTime Player, BSPlayer, RealOne Player,
etc.).

c. Cautarea informatiei de tip sunet

Exista mai multe categorii de figsiere de tip sunet accesibile in Internet:
cele mai multe sunt simple melodii de fundal de tip midi sau wav. Ele nu pot
fii considerate documente si nu pot intra in categoria informatiilor deoarece nu
au valoare stiintifica. O categorie aparte o reprezinta figierele comprimate de
tip mp3 ce contin, in general, muzica. Standardul mp3 s-a impus, insa, si in
cazul documentelor de tip sunet cu valoare sgtiintifica (inregistrari radio
politice, culturale, civice, etc., pentru acest tip de documente cu o vechime
mai mare in timp) dar, de cele mai multe ori, ele insotesc azi filmele video.
Majoritatea motoarelor de cautare ofera posibilitatea selectarii, printr-un buton
radio, a documentelor de tip sunet, modalitatea de selectie si afigare fiind
identica cu cea utilizatd in cazul imaginilor si filmelor video. Ca si in cazul
documentelor de tip video, figsierele de sunet sunt accesibile online (se
utilizeaza aceleasi player-e) sau pot fi transferate printr-un program
download.

Trebuie specificat faptul ca, la fel ca in cazul informatiei extrase din
documentele clasice, trebuie respectat dreptul de autor si de copyright, adica
toata informatia se citeaza cu note stiintifice, iar la referinte se utilizeaza ca
webografie adresele paginilor Web din care s-au preluat informatiile (text sau
imagini).
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